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Présentation

Description

Marketing international

Cours magistraux sur des concepts théoriques et outils,
analyse de stratégies d'entreprises et mises en situation
pour mettre les étudiants en situation concréete, les entrainer
a la prise de décisions sur des problématiques Marketing
internationales et leur donner des outils et des démarches
pour faciliter leur insertion en milieu professionnel.

Thémes abordés => Outils du Marketing digital,
référencement naturel, Publicité, Marketing du Luxe,
Marketing durable, Communication sociale et solidaire,
Prospection, Négociation et  vente, Distribution.
Compétences théoriques et outils managériaux dans
l'optigue de préparer a [I'Etude de cas pratique
et au consulting (recommandations stratégiques et

opérationnelles) pour des organisations.

Commerce international
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pour mettre les étudiants en situation concréete, les entrainer
a la prise de décisions sur des problématiques Export et
leur donner des outils et des démarches pour faciliter leur
insertion en milieu professionnel.

Themes abordés => Approfondissement des incoterms ICC
2020, Calcul de l'assurance prospection Export, Anticipation
des Risques, risques financiers, Entonnoir de conversion,
Prospection, négociation et vente, Management stratégique,
Outils du marketing digital, statistiques. Compétences
théoriques et outils managériaux dans l'optique de préparer
a I'Etude de cas pratique et au consulting Export
(recommandations stratégiques et opérationnelles) pour des
organisations.
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