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Présentation de
la formation

Le master Communication des organisations est une formation
professionnelle universitaire qui souhaite défendre un esprit école
et une culture universitaire.

Fort d'une expérience de plus de 30 ans, le master s'appuie sur
de nombreux partenariats avec le monde professionnel et sur les
recherches les plus récentes dans le domaine des sciences humaines
et sociales et de la communication.

Le master propose un apprentissage des fondamentaux en commu-
nication des organisations (stratégie et conseil en communication,
relations publiques, conception et diffusion de contenus) et des en-
seignements sur les enjeux actuels des métiers (communication res-
ponsable, déontologie et éthique).

Ouvert a 30 étudiants par an, cette formation est animée par
une équipe pédagogique regroupant enseignants-chercheurs et
professionnels.

Pour plus d'informations : isic-mastercom.fr




Objectifs
CE—

e Intégrer le monde
professionnel dans les
meilleures conditions,
grace a la maitrise des
méthodologies et des savoir-
faire : diagnostics, conseil,
stratégie, production de
contenus...

& Acquérir une capacité
d'adaptation et une certaine
polyvalence d'action, pour
pouvoir travailler en agence
ou chez l'annonceur en
service intégré.

e Analyser la place et
cerner les enjeux de la
communication dans les
organisations.

& Mieux comprendre le
monde et les écosystéemes
dans lesquels ces futurs
professionnels vont évoluer
et travailler demain.

Compétences

Le master forme des
professionnels capables :

e d'élaborer des stratégies de
communication,

e de construire des
plans et des audits de
communication,

e d'analyser et de gérer des
projets de communication,

& de concevoir des supports
adaptés aux besoins.

La formation s'attache
également a délivrer aux
étudiants une culture générale
et des connaissances en
sciences humaines et sociales
pour leur permettre de
s'adapter aux transformations
du monde.

Partenaire(s)

et en relations publiques.

commandes réelles.

@ Lc master est partenaire de plusieurs associations
professionnelles francaises et européennes en communication

@® Nous développons également des partenariats avec des
entreprises et des collectivités dans le cadre des stages, de
I'insertion professionnelle des étudiants, et des exercices sur




International

[ —

L'équipe pédagogique

du master est proche de
réseaux professionnels et
académiques nationaux et
internationaux : EUPRERA
(Association européenne
d'éducation et de recherche
en relations publiques),
Org&Co (Groupe d'études et
de recherche francophone
sur les communications
organisationnelles), APACOM
(Association des professionnels
de la communication).

Le master propose aux
étudiants qui le souhaitent de
réaliser leurs stages a I'étranger
(3 mois minimum en premiére
année et 4 en deuxieme).

Adossement recherche

Le master est adossé au labo-
ratoire de recherche en com-
munication MICA (Médiation,
Information, Communication et
Arts) et plus particulierement a
I'équipe COS (Communication,
Organisation et Société).

Les programmes de recherche
du laboratoire irriguent les en-
seignements. Les étudiants du
master sont régulierement asso-
ciés aux travaux et événements
de I'équipe de recherche.




o o
Association(s)
de filiere
L'association Keep Com est
I'association de filiere du
master. Elle regroupe les
étudiants de premiere et
deuxieme année et permet de
créer du lien et de construire
un esprit école au sein du
master.

'association Post-Isic assure

le lien entre la formation et

le réseau des anciens. Les
étudiants sont invités a adhérer
dés la fin de leur formation et
sont réguliérement conviés

a participer aux événements
organisés par les anciens.

Insertion
professionnelle

Le master prépare aux
métiers généralistes de |a
communication (directeurs ou
chargés de communication
interne ou externe, chefs de
projet, concepteurs/rédacteurs,
social media manager) et

aux métiers plus spécifiques
du conseil et de 'audit en
communication (consultants,
auditeurs et chargés d'études
en communication).

Il permet également de
s'orienter vers un doctorat en
Sciences de l'information et
de la communication avec une
spécialité en Communication
organisationnelle.



0 Conditions d'acceés
et procédures d'admission

sont consultables via 'URL ci-dessous.

&> Plus d’infos

http://ubxm.fr/mastercomorganisations

Contact

Contact administratif :
master-stc-isic@u-bordeaux-montaigne.fr

L'Université Bordeaux Montaigne dispense des formations en
Arts, Langues, Lettres, Sciences humaines et sociales.

https://formations.u-bordeaux-montaigne.fr/
https://www.u-bordeaux-montaigne.fr/
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